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大客户推广计划
为便于厂商全面宣传企业形象，扩大品牌的知名度，提高产品的市场占有率，组委会特开展赞助商征求活动，获得赞助权的单位将获得如下回报，“2014中国保健营养暨微量元素产品博览会”简称“2014微博会”。 
第一项：大会协办赞助

合作方式一：一级协办赞助，限5家

一、费用标准：10万元

二、合作内容：品牌推广+广告投放

三、协办回报：

1.协办单位可以使用“2014中国保健营养暨微量元素产品博览会协办单位”的    

  称谓用于广告、公关、产品宣传，有效期两年；

2. 展会现场所有证件中，在组织机构一栏里体现协办单位名称，同时协办单位的

  宣传资料可放置于组委会服务处与各类证件一起派发；

3.展馆入口处放置协办单位彩虹门1个(含条幅1条)、气球2个(含条幅2条)；

4.邀请协办单位代表1人作为特邀嘉宾出席开幕式活动；

5.开幕式期间，主持人口头鸣谢协办赞助单位不少于1次；

6.开幕式舞台背景体现协办单位名称；

7.提供2014微博会展览现场54㎡空地，位置由协办单位指定，并享受空地搭建的最优惠价格；

8.提供展馆入口处桁架广告1个，规格为(宽×高)6m×3m；

9.提供2014微博会会刊扉页广告1P或2P专题专访；

10.提供100人会议室4小时的会议使用权(仅限展会期间一次性使用)；

11.展会期间为协办单位代表安排1次媒体专访；

12.2014微博会官方网站首页循环刊载协办单位最新动态或新闻稿持续3个月，协办单位LOGO体现在首页的“推荐展商”栏目中滚动播放；

13.协办单位代表4人可免费参加各项同期会议；

14.协办单位列入池州国际会展中心“金牌”合作商，享受VIP客户服务体系；

15.2014微博会合作酒店的房间内摆放协办单位宣传材料；

16.免费参评2014微博会莲花奖，可授予2014微博会莲花奖“特别贡献奖”；

17.其他双方协商认可的回报。

合作方式二：二级协办赞助，限5家

一、费用标准：6万元

二、合作内容：品牌推广+广告投放

三、协办回报：

1.协办单位可以使用“2014中国保健营养暨微量元素产品博览会协办单位”的称谓用于广告、公关、产品宣传，有效期两年；

2.展会现场所有证件中，在组织机构一栏里体现协办单位名称；

3.展馆入口处放置协办单位彩虹门1个；

4.邀请协办单位代表1人作为特邀嘉宾出席开幕式活动；

5.开幕式期间，主持人口头鸣谢协办赞助单位不少于1次；

6.开幕式舞台背景体现协办单位名称；

7.提供2014微博会展览现场标准展位2个(3m×3m)，位置自定；

9.提供2014微博会会刊1P广告；

11.2014微博会官方网站首页“推荐展商”栏目中滚动播放协办单位LOGO；

12.协办单位代表2人可免费参加各项同期会议；

13.2014微博会合作酒店的房间内摆放协办单位宣传材料；

14.免费参评2014微博会莲花奖，可授予2014微博会莲花奖“优秀参展单位”；

15.其他双方协商认可的回报。

第二项：同期活动赞助

活动一：2014中国营养师“九华山”论坛

时间：2014年9月26日14:00-16:00

规模：300-500人

对象：政府和协会领导、知名保健营养产品生产经营企业代表、保健营养服务机构代表、优秀营养师、优秀管理师、优秀健康管理讲师及相关从业人员

合作方式一：独家冠名赞助

一、费用标准：10万元

二、合作内容：产品推介+广告投放

三、冠名回报：

1.享有独家冠名权，论坛所有相关印制品资料(会议文件、邀请函、签到簿、主背景画面、易拉宝、话筒牌等)与对外宣传均统一体现“冠名单位名称+论坛名称”字样；

2.冠名单位可以使用“论坛名称+独家冠名单位”的称谓用于广告、公关、产品宣传，有效期两年；

3.在大会组织机构中的“支持单位”一栏体现冠名单位名称；

4.提供不少于8块会场指引、2条会场条幅、2个易拉宝体现冠名单位名称；

5.提供论坛现场桁架广告1个，规格为(宽×高)6m×3m；

6.提供2014微博会展览现场36㎡空地，位置由组委会统一安排，并享受空地搭建的最优惠价格；

7.提供论坛参会代表名单资料一份；

8.论坛启动前，现场播放冠名单位资料，显示鸣谢赞助字样；

9.论坛期间，主持人口头鸣谢冠名单位不少于2次；

10.论坛期间，提供给冠名单位3人参会，且其中1名代表作为特邀嘉宾发表演讲(20分钟)；

11.提供2014微博会会刊1P广告或2P专题专访

12.2014微博会官方网站以新闻的形式对冠名单位进行报道，单位LOGO体现在首页的“推荐展商”栏目中滚动播放，同时开辟专栏用于论坛的专题报道，专题报道中刊载冠名单位最新动态或新闻稿持续3个月；

13.在2014微博会微博与微信平台上，发布冠名单位冠名论坛的信息，同时会前、会中、会后文字/图片宣传中也大量体现冠名单位标识。

14.2014微博会合作媒体对论坛进行报道时体现冠名单位名称；

15.免费参评2014微博会莲花奖，可获评2014微博会莲花奖“特别贡献奖”；

16.提供会展中心2间/2晚标间酒店住房服务；

17.冠名单位参与全程参与论坛的系列活动，并可以与演讲嘉宾面对面深入交流，论坛现场集体合影安排冠名单位代表紧挨领导就座；

17.其他双方可协商认可的回报。

合作方式二：协办赞助

一、费用标准：5万元

二、合作内容：产品推介+广告投放

三、协办回报：

1.论坛官方材料中，在组织机构一栏体现协办单位名称；

2.提供论坛现场桁架广告1个，规格为(宽×高)3m×3m；

3.提供2014微博会展览现场2个相连的标准展位(3m×3m)，位置由组委会统一安排；

4.论坛开始前，现场显示鸣谢赞助字样；

5.论坛期间主持人口头鸣谢协办单位不少于1次；

6.提供2014微博会会刊2P广告；

7.论坛期间，提供给协办单位5人参会，其中一人担任本次论坛组织机构副秘书长职务；

8.提供会展中心3间/3晚标间酒店住房服务；

9.2014微博会官方网站以新闻的形式对协办单位进行报道，单位LOGO体现在首页的“推荐展商”栏目中滚动播放；

10.免费参评2014微博会莲花奖，可获评2014微博会莲花奖“特别贡献奖”；

11.其他双方可协商认可的回报。

同期活动二：2014微博会“莲花奖”颁奖典礼

时间：2014年9月26日19:00-21:00

规模：300-500人

对象：政府和协会领导、优秀参展企业、知名保健营养专家、优秀营养师、优秀管理师、优秀健康管理讲师、媒体代表等

合作方式：独家冠名赞助

一、费用标准：10万元

二、合作内容：主题晚会+广告投放+互动赠礼，进行活动公关

三、冠名回报：

1.享有独家冠名赞助权，对外宣传均统一体现冠名单位名称字样，如“×××2014中国保健营养暨微量元素产品博览会‘莲花奖’颁奖典礼——×××之夜”；

2.在大会组织机构中的“支持单位”一栏体现冠名单位名称；

3.提供典礼现场桁架广告2个，规格为(宽×高)6m×3m；

4.提供2014微博会展览现场36㎡空地，位置由组委会统一安排，并享受空地搭建的最优惠价格；

5.提供颁奖典礼参会代表名单一份；

6.典礼启动前，现场播放冠名单位资料，显示鸣谢赞助字样；

7.颁奖期间，主持人口头鸣谢冠名单位不少于5次；

8.颁奖期间，冠名单位参与表演1个文艺节目，内容为展示企业文化；

9.提供2014微博会会刊1P广告、2P专题采访或报道；

10.2014微博会官方网站以新闻的形式对冠名单位进行报道，单位LOGO体现在首页的“推荐展商”栏目中滚动播放，同时开辟专栏用于颁奖典礼的专题报道，专题报道中刊载冠名单位参加颁奖典礼的图片文字资料；

11.在2014微博会微博与微信平台上，发布冠名单位冠名颁奖典礼的信息，同时单独推送冠名单位参加颁奖典礼的图片文字资料。

12.颁奖典礼上唯一赠送礼品和发放资料权(礼品自备)；

13.免费参评2014微博会莲花奖，可获评2014微博会莲花奖“特别贡献奖”；

14.冠名单位负责人1人作为奖项评委会评委，2人作为颁奖典礼颁奖嘉宾(其中一人发表5分钟演讲)；

15.冠名单位代表可作为特邀嘉宾参加“首届中国营养师发展‘九华山’论坛”；

16.其他双方可协商认可的回报。

第三项：指定赞助

合作方式：同行业唯一指定赞助

一、费用标准：3万元

二、合作内容：广告投放+互动赠礼，进行活动公关

三、指定回报：

1.指定单位可以使用“2014中国保健营养暨微量元素产品博览会指定×××”的称谓用于广告、公关、产品宣传，有效期两年；

2.提供2014微博会展览现场标准展位2个(3m×3m)，位置由组委会统一安排；

3.提供展馆入口处桁架广告1个，规格为(宽×高)6m×3m，用来宣传指定产品；

4.提供2014微博会会刊广告1P；

5.2014微博会合作酒店的房间内摆放指定单位宣传材料；

6.2014微博会官方网站分专题重点报道指定产品；

7.指定单位代表1名可免费参加同期各项会议；

9.由2014微博会组委会颁发“2014中国保健营养暨微量元素产品博览会唯一指定×××”奖牌和证书；

10.免费参评2014微博会莲花奖；

11.其他双方可协商认可的回报。

第四项：参评“健康中国­莲花奖”

一、参评费：1000元/家，参评费是指报名时需缴纳的用于媒体和专家的评审费。评委会将在所有参评企业中评选出获奖企业名单，并在颁奖典礼后统一在相关媒体上发布，颁奖和发布无需再缴纳费用，冠名、赞助、协办企业免费参评。

二、参评条件

1.参评企业必须是2014微博会参展商；

2.参评企业需提供产品/品牌LOGO源文件一份；

3.参评企业需提供企业和产品介绍文章各一篇，含相关照片源文件；

三、评选流程

报名→填写申请表(加盖公章)→递交至2014微博会组委会→组委会评审→莲花奖颁奖典礼现场

备注：以上条款作为参考条款，双方协商之后确定最后合作方案。
2014微博会组委会                                                       www.weiliang-expo.com

